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Presseværktøjskassen – SPIL DANSK DAGEN 2011
Indhold i værktøjskassen 

· Pressekontakt – sådan
· Før I kontakter medierne
· Når I kontakter medierne 


· Når medierne kontakter jer

Pressekontakt – sådan
I Presseværktøjskassen kan I hente inspiration til, hvordan I kan styrke jeres muligheder for at komme i medierne.
Målet er kort og godt, at flere mennesker i Danmark får flere, nye og større oplevelser med musik. Lyttende, spillende eller deltagende på anden måde.

Mange er publikummer på Spil Dansk Dagen. Men andre – og det er de fleste – støder på Spil Dansk Dagen via medierne før eller efter arrangementerne, hvor omtalen konkurrerer om opmærksomheden med dagens øvrige begivenheder.

Spil Dansk Dagens sekretariatet hjælper gerne med pressearbejdet, og vi kontakter de største medier for at inspirere til omtale af arrangementer med pressepotentiale. 

I kan også selv kontakte medierne. Navnlig i forhold til de lokale og regionale medier er det et aktiv at have rødder i områdets musik- og kulturliv, når redaktionerne prioriterer, hvad de skal satse på. 

I er altid velkomne til at kontakte os for idéer, inspiration eller assistance i forhold til medierne. 

Rigtig god fornøjelse!
Spil Dansk Dagen

__________________________________________________________________________
1. Før I kontakter medierne
Et gammelt asiatisk ordsprog siger: ’Det eneste, du aldrig kan ændre, er et førstehåndsindtryk’. 

Navnlig når det gælder dialog med medier, er der noget om snakken. På mange redaktioner arbejdes hurtigt, og man modtager mange henvendelser, der alle kæmper om at få opmærksomhed. Mange henvendelser fravælges straks. Derfor er udfordringen at prioritere informationerne om jeres arrangement, så det vigtigste – set med journalisternes briller – kommer først.
Væsentligst er, at I er bevidste om: 
· Ideen bag jeres arrangement (se afsnit 1.1).
· Jeres rolle og indsigt i musikkens verden (se afsnit 1.2).
1.1 - Har I en god ide?  
Argumenter for musikkens kvalitet er vigtige, men ikke altid nok til at fange den travle journalists opmærksomhed. Spørgsmålet er, om I kan tilbyde noget, der adskiller sig fra andre arrangementer og nyheder (hvis det er målet).  
Udover ”musiker(e) spiller musik, koncertsted sælger billetter”, er arrangementet – måske – også historien om: 
· Musik med holdning til et aktuelt spørgsmål – fx det lokale kulturlivs frem- eller tilbagegang, integration, miljø eller?
· Kendte kunstnere i nye situationer eller rammer? 
· Musik til andre end det traditionelle publikum – fx lukket koncert med rytmisk musik for 500 indvandrerkvinder, jazz for børn eller?

· Musik via nye typer samarbejde eller kontraster – fx københavnske jazzmusikere prøver folkemusik på Fanø, gårdsangermusikken genoplives eller? 
· Musik på nye måder – fx musikmaraton, musikkaravane eller?

· Musik på nye steder – fx operetter i metroen, visesang på fabrikker, indsatte i fængsler, der synger kor, pludselige koncerter på DSB-stationer, meditativ musik i metroen eller?

· Musik i nye kombinationer – fx nyskabende musik, mad og malerier, forfattere i orkestre eller? 
· Kendte musikformer i nye situationer eller rammer – fx lokale arrangementer med konkurrenceelementer inspireret af tv-formater som ’Scenen er din’, ’Hit med Sangen’, ’Talent’, ’X-faktor’ eller? 

En anden vinkel

En anden vinkel er at have de journalistiske nyhedskriterier for øje, når arrangementet skal sælges til pressen. De journalistiske nyhedskriterier følger her til inspirationsbrug:
Identifikation - "BARE DET VAR MIG" eller "GODT DET IKKE VAR MIG" 

Her kommer vi tættere på en begivenhed, oplysning eller person, som læseren kan identificere sig med. 

Fx ”I Rødovre rocker unge mere end i resten af hovedstadsområdet”. 

Væsentlighed - VIGTIGT FOR LÆSERENS HVERDAG 

Begivenhed, der betyder noget for læserens tilværelse, indkøbsvaner eller økonomi: 

Fx “Togrejsende kan møde rullende koncertoplevelser den 27. oktober”. 

Nyhed - DET SIDSTE NYE 

Noget, som lige er sket, eller som sker snart. Og som vil blive et samtaleemne blandt læserne. 

Fx “Madonna kommer til byen”.
Konflikt – UENIGHED! MÅL, DER SKAL NÅS TRODS MODSTAND 

Uenigheder eller konflikt er altid godt stof. Både i politik, på arbejdsmarkedet, på fodboldbanen og hos forbrugeren. I stor eller lille skala. 

”Musikinteressen er på retur i Rødovre. Stort genoplivningsforsøg den 27. oktober”. 

Sensation 

Noget helt usædvanligt eller meget uventet, der vækker stor opmærksomhed. 

“Gasolin gendannes!” 

1.2 Jeres rolle og indsigt i musikkens verden 

Hånden på hjertet: Kan du se dig selv i rollen som ekspert?  

Når medierne fordeler taletid og spaltemillimeter er kilder, som sælgende og insisterende opsøger reklame for deres projekter eller produkter, blandt de første, som journalisterne fravælger at bruge tid på. Derimod er eksperter, som formidler indblik, inspiration og overblik i høj kurs. Det gælder overlæger, professorer og aktieanalytikere. Men når det er Spil Dansk Dagen, gælder det i nogle medier også udøvende eller arrangerende musikentusiaster. Netop denne dag taler vi jo om, hvordan musikken trives netop i det område eller den genre, hvor arrangementet ligger.
Kunsten er at spejle det daglige arbejde i tidens samfund og kultur for at forklare, hvordan og hvorfor musik og kultuvaner er i forandring. Målet er ikke en timelang trontale – tværtimod er det vigtige nogle få budskaber. Overvej nedenstående spørgsmål og se, om der opstår nye ideer til kommunikationen omkring jeres arrangement:
Hvornår er jeres arrangement en god historie? 
· Hvorfor er netop Spil Dansk Dagen oplagt som dato for dette arrangement? 
· Kan du give nogle eksempler på, hvad der er anderledes i år for netop den del af musikken, I fokuserer på, sammenlignet med sidste år? Er tendensen fremgang eller tilbagegang?
· Medvind eller modvind? Pessimisme eller optimisme? Og hvad tror du er årsagen? 
· Kan du give nogle eksempler på, at lokalområdet (eller genren) adskiller sig fra resten af landet i opbakning eller blandt udøvere? Og hvad tror du er årsagen? 
· Hvad kan man se eller høre ved arrangementet, som er usædvanligt sammenlignet med andre koncerter? Og hvorfor har I satset på det?

2. Når I kontakter medierne 

Jo før, des bedre. Medier skal kontaktes i god tid. Gerne personligt, til journalister I kender, og altid med en tekst, der fortæller om arrangementet og med kontaktoplysninger. 

Spil Dansk Dagens sekretariatet kan hjælpe med kontaktoplysninger på lokale medier. Hvis I har personlige kontakter blandt journalister, er det også oplagt at kontakte dem. 

Spil Dansk Dagens sekretariatet kan eventuelt også hjælpe med ideer og sparring.  

Når I selv skriver pressemeddelelser, er her nogle tommelfingerregler: 

Opbygning af pressemeddelelser 

· Skriv kort, max. en A4-side, med korte sætninger og mange punktummer. 
· Det vigtige er vinklen og ideen. Virker den, er sproget sekundært. 
· Første afsnit besvarer HV-ordene: (Hvad? Hvem? Hvorfor? Hvor? Hvornår? Hvordan?).

· Tænk også i billeder: Hvad kan man se? 
· Angiv tydeligt, hvem journalisten kan kontakte – også om aftenen. 
· Følg gerne op! Hold kontakten ved lige!  

Sprog i pressemeddelelser 
· Læs højt for en anden! Når du stammer eller ’hakker i ordene’, er sproget dårligt. Split sætning op med et punktum. 
· Læs igennem for ord, der ender sådan: -ing, -else, -sel, -es. Ret til mere mundret sprog, selvom det kræver flere ord. 

· Ikke ”der spilles”, men ”trommeslager, guitarist og bassist spiller…”. (passiv) 
· Ikke ”styrkelse”, men ”med fem nye bands står amatørscenen i Rødovre nu stærkere”.

· Ikke ”forbedring”, men ”Nye ideer gør oplevelsen bedre”. 
· Aldrig ironi, ”ironiske” gåseøjne og understregninger. 
· Hvis det er svært at forklare, så sig det! Brug et citat. 

__________________________________________________________________________
3 - Når medierne kontakter jer 


Husk altid kontaktperson på pressemeddelelser. Husk også at aftale hvem, der forbereder sig på at tale med evt. journalister, der kommer til jeres arrangement. 
Inden interviews, så genovervej gerne svar på spørgsmålene fra tidligere i værktøjskassen:
· Hvorfor er netop Spil Dansk Dagen oplagt som dato for dette arrangement? 
· Kan du give nogle eksempler på, hvad der er anderledes i år for netop den del af musikken, I fokuserer på, sammenlignet med sidste år? Er tendensen fremgang eller tilbagegang? Medvind eller modvind? Pessimisme eller optimisme? Og hvad tror du er årsagen? 
· Kan du give nogle eksempler på, at lokalområdet (eller genren) adskiller sig fra resten af landet i opbakning eller blandt udøvere? Og hvad, tror du, er årsagen? 
· Hvad kan man se eller høre ved arrangementet, som er usædvanligt sammenlignet med andre koncerter? Og hvorfor har I satset på det? 
Hvis man aldrig er blevet interviewet før, er sommerfugle i maven før udtalelser helt naturligt. Navnlig til mikrofon eller kamera. For at forebygge nervøsitet kan man ved båndede interviews næsten altid aftale at starte forfra på spørgsmålet, hvis tungen slår knuder. Både I og journalisten har jo en interesse i, at budskabet bedst muligt kommer ud over rampen. 

God fornøjelse med netop jeres arrangement på Spil Dansk Dagen torsdag den 27. oktober 2011.
Spil Dansk Dagen – dansk musiklivs årlige festdag
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